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Golf in Austria Generalversammliung

Ist bei Anwesenheit der Halfte der Mitglieder beschlussfahig

Bei Anwesenheit von weniger als Y2 der Mitglieder
= Beschltsse ab 11:00 Uhr gltig

bis 3 Tage vor GV sind keine Antrage eingegangen






Tagesordnung

A BegruRung durch den Prasidenten, Eréffnung

A Marketingbericht 2025

A Marketing 2026

A Generalversammlung im Oktober 2025 Wahlen in den Vorstand
A Auszeichnung zum Golfhotel/Golfclub des Jahres

A Allfalliges
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MitgliederEntwicklung Europa

Land Bevolkerung | registrierte | +/-2023 | 9 & 18 Loch
Golfer vs. 2024 Anlagen

Osterreich 9.131.761 94.926

Deutschland 83.280.000 686.708 1% 726

Schweiz 8.888.093 105.109 2% 128

Belgien 11.787.423 78.444 1% 7

Tschechien 10.864.042 50.794 1% (kW European Golf

Participation 2024.

Niederlande 17.877.117 446.888 4% 259




Vergleich Golf Card Umsatze
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Verkaufte Cards 2025 zum Vorjahr (bis 31. August)

GOLF TIROL CARD (17 GCs)bmMo £ ci2 0 SA

SBG: Golf Alpin Card (29 GCsp H H X n3’z
(inkl. VC: +2,3%)

2025*: Umsatze bis Ende August 2025 + September + Oktober 2024

D (



Golfmarkt Deutschland




Golfmarkt Deutschland

Die Zahl der registrierten Golfer ist seit 2015 um ca. 46.000 gestiegen
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Entwicklung der organisierten Golfer in D (3 Jahre

2021 2024 Veranderung

zum VYorjahr

Baden-Wiirttemberg 76.469 75.920 -0,72%
Bayern 144.591 143.687 -0,63 %
Berlin/Brandenburg 26746 27.622 3,28 %
Hamburg 21.442 22.254 3,79 %
Hessen 49380 49.602 0,45 %
Mecklenburg-Vorpommern 17.698 18315 3,49 %
Niedersachsen/Bremen 74.077 76.108 2,74 %
Nordrhein-Westfalen 141.445 143799 1,66 %
Rheinland-Pfalz/Saarland 30.112 30.525 1,37 %
Sachsen-Anhalt 2.116 2.252 6,43 %
Sachsen/Thiiringen 12.096 13.414 10,90 %
Schleswig-Holstein 53.454 53.941 0,91 %
24,357 29.269 20,17 %

Tab. 6: Organisierte Golfspieler nach LGV. Quelle: DGV
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Abb.7: Veranderung der organisierten Golfspieler nach Altersklassen in Prozentzum Vorjahr, Quelle: DGV, Eigene Berechnungen
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MitgliederEntwicklung Deutschland

686.708 registrierte Mitglieder im Jahr 2024 (682.126 im Jahr 2023)
I 0,7 % Zuwachs; @ 6 neue Mitglieder pro Golfanlage

t  Mitgliedergewinnung
t GreenfeeEinnahmen starken
t professioneller Vertrieb

Statt Rabatt t Erlebnis
Statt Mitgliedschaft t Lebensqualitat



Benchmarks Golfanlagen (BVGA)

@ ErloseeinertB 2 OK D2t FlFyfF3ISY MOMTPp Oy
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A GreenfeeEinnahmerr; stark variierend
AErlose aus GolfkurseBrivingRange, Pré&hop etc.

@ Betriebskosten einer 82 OK D2t FF yf  ASY mMdmn

APlatzpflege: ca. 35% der Gesamtkosten
APersonal: ca. 31% der Gesamtkosten

t BVGAPotenzialanalyse: hasak@bvga.de
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1. Klare Positionierung und professioneller Auftritt

VOLLES SPIELRECHT - GESAMTANLAGE

VOLLMITGLIEDSCHAFT

odor
1.21.2

1.2.2

210
oder

212

t

Einmalige Gebiihr fiir ein
lebenslanges Splelrecht (pro Person)

Finanzierung der einmaligen Gebiihr fiir ein
lebenslanges Spleirecht

Monathiche Annuitatsrate (Laufzeit 15 jahre)
*Zinssatz 3,72 %

Aktives Spielrecht

Jahdiche Zahlungsweise

Monatliche Zohlungsweise
Passive Mitgliedschaft

Jahresgebiihr

2 IWEITMITGLIEDSCHAFT*

*Fir Mitglieder mit uneingeschriinktem Spielrecht Iin einem anderen Golf Club

Jahdiche Zahlungswelse

Monatliche Zohlungswelse

253 €

3.720€


https://www.gc-slr.de/club/preise-angebote/mitgliedschaft?utm_source=Homepage&utm_medium=Startseite&utm_campaign=Button

2. Angebote zeitgemal’ auf Basis der Standortfaktoren entwickelt

Golf Lounge Hamburg

9-Loch Golf Spielen in Hamburg Moorfleet

9-Loch Golf (Schwarz) = 6 Loch Golf (Rot)

m.emhm



https://www.golflounge.de/de/golf-spielen/

3. Investitionen in Professionalisierung der Mitarbeiter

GC Miulheim

CLUB GASTE SPORT GOLFSCHULE GASTRONOMIE KONTAKT

Tim Berendsen

== Bachelorarbeit: Wie Mitglieder

Digitalisierung wahrnehmen

{OnlineStartzeitenbuchungen

{OnlineBezahlsystem z.B. Ballautomat

{SociaMedia fur MitgliederGewinnung
(88 neue Mitglieder im Jahr 1)

{Aktuell digitale Kanale, Empfehlungs
Marketing, klassische Anzeigen



4. Digitalisierung bel Prozessen und Kundenkommunikation

Der GC Schlownkendorfbaute anstatt seines separaten RestauraRiyshopsind
[ STNBUOGFNRFO dzYy HJ'II'ICDJ'II'II'I € S)\y Y2ZRSNY S a
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und Ergebnisse
Schnell und (bersichtlich freie Zeiten mit PC

CADDIE finden und direkt buchen

Flexibel einlosbar fur Greenfees, Trainerstunden
1 I
Wettspielkalender, Spielergebnisse und & mehr. Jetzt sichemn!

Bedingungen auf einen Blick

2 1 V,

Trainerstunde buchen Gastronomie Passt unser Club zu
und Events Thnen?

Buche deine Golfstunde und optimiere Technik

8 Schw i | _ _
& Schwung mit Profi-Tipps! Lassen Sie lhre Golfrunde im Hiar online testen

Clubhaus ausklingen



https://www.golfpark-schloss-wilkendorf.com/

5. Verstandnis als Tell des Freizeitmarktes und diesem Wettbewe

GC B6hmerwald GC KBschwarzsee Colony Clulésutenhof




Fazit

Erfolgreiche Anlagen verkaufen
selten Uber den Preis.

Insbesondere hochpreisige,
sehr gut ausgerichtete
Golfanlagen wachsen um
bis zu 5 % im Bereich der
Vollmitglieder.

Quelle: Sommerfeld Golfreport 2025,
Christian Kohler






Das Golf in AustHdeam
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Golf in Austria-Geschaftsfihrerin Vertriebsspezialist Biiromanagerin Marketingspezialistin in Teilzeit Social-Media-Expertin in Teilzeit
Mitglieder- und Partnerbetreuung Urlaubsberatung | Mitgliederbetreuung Werbemittelproduktionen Newsletter-Marketing Social-Media und
Planung & Koordination Gruppenreisen-Organisation Online-Marketing | Rechnungswesen Webmarketing Content Creator-Management
Messen und Events | Innovationen Golfturniere und Events Golf Card Betreuung & Service Projektmanagement Webmarketing
R Tel.: +43 676 83220442 RaTel.: +43 676 83220446 Y, Tel: +43 676 83220452 R, Tel: +43 676 83220444 R, Tel: +43 664 1273264

“‘Nicole.Ruisz@golfinfo.at “‘Rainer.Ratzenboeck@golfinfo.at @ Michelle.Schnitzinger@golfinfo.at @ Annika.Schnabler@golfinfo.at © Marketing@golfinfo.at



Marketingschwerpunkte

A 20.000 verteilte Kataloge

A 80.000 Besucher auf Golfinfo.at

A 1.250.000 Newsletter Kontakte GIA

A 1.257.200 Newsletter Kontakte extern

A 9.000 personliche Kontakte zu potenziellen Gasten

A 4.000 TurniefTeilnehmer

A 660.000SociaMedia Impressionen (FB, I1G)

Anndpdnnn LYLINKaAaaAzySy {9!3> bladABS | RAZ X






Golfinfo.at Kennzahlen

_---

Besucher 102.125 2 110.056 83.142

Anfragen Uber Golfinfo.at 1.910 7

Buchungsklicks 721 6
Klicks zur Website 22.009 220
NL-Empfanger 18.525 22
NL-Offnungen 9.461 18

GutscheinBestellungen € nH -21 €

GutscheirEinlésungen € OH 43 €

2177 4 1.834

766 6 601
23511 [/ 18.654

23.648 28 25.512
12.847 36 14.138
PT 36 € HP

oT 17 € nn

-2

-34
33




CONVERSION STEIGERUNG GOLFINFO.at
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HOTEL DER BAR



HOTEL DER BAR

PACKAGES : .
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CONVERSION STEIGERUNG GOLFINFO.at

HOTEL DER BAR
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GOLF TIROL WOCHE
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GOLFINFO.ATThemen

A GoltGruppenreisen A Golf und Kulinarik
A Golf und Wellness A Golf & Gesundheit
A auf hochstem Niveau A Kurzurlaub in Osterreich

A Golfunlimited, giinstiger GU A Golf und Nachhaltigkeit
A Golfurlaub in den Bergen A Golf Events & Turniere

A FrihlingsGolfurlaub A Golfurlaub mit der Familie
A HerbstGolfurlaub A Golfurlaub mit dem Hund
A Golfurlaub am See A Golfurlaub mit Golfkurs

A Hotels direkt am Golfplatz A Golfurlaub fiir Einsteiger




GOLFINFO.AINewsletterBelspiel

Zeit fur grol3e Gefuhle: Golf, Genuss, Gemeinsamkeit
A5 Hotels, 1 Veranstaltung, GeschéFipp zum Muttertag
A GolftrainingsTipps vom Pro, Mentaler Tipp

A Frage an den Regelexperten

25.512 Empfanger
14.138 Gelesen gesamt (55%)
1.608 Klicks gesamt (6%jpro Hotel: 116229 Klicks

'—‘

FUR GROSSE CFFU LE: GOLF. GENUSS
GEME NSAMKEIT.

& SCHLOSSHOTEL MONDSEE —
SALZKAMMERGUT §
EIN SCHLOSS. EIN SEE. EIN GEFUHL



https://relaunch.golfinfo.at/preview.newsletter?PreviewToken=u-Wk1kzC9ZcU9144HIwBsQ2
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Externe Newsletter

A5 Newsletter iiber Golf.dggw. 115.000 Empfanger)
A2 Newsletter All4Golfj¢w. 200.000 Empfanger)

A 3 SwissgolPromotionbeitraggjew. 75.000 Empfanger)
A1 NewsletterNineteen.Greer{27.200 Empfanger)

A2 Newsletter Golfhome.chgw. 15.000 Empfanger)

= 1.257.200 Empfangers52.000 Leser

5 Sterne | 2 Hauben | 36-Loch-Golfplatz

Ater D eu! den Meloch Ve osnnch et ate Daloesliengol!

Golf.de All4Golf.de Golfhome.ch Nineteen.Green

Versand: 21.03.2025 Versand: 21.03.2025 Versand: 13.04.2025 Versand: 25.02.2025
112.527 Empfanger 200.000 Empfanger 15.780 Empfanger 27.200 Empfanger
64.928 Leser (57,7%) 29.280 Leser (14,6%) 6.470 Leser (41%) 11.304 Leser (41,5%)

2.854 Klicks (2,5%) 2.092 Klicks (1%) 487 Klicks (3%) 394 Kilicks ( 1,5%)



GlAWebmarketing/Kooperationen

ABeilageGolfHouseo T € Ddzi aOKSAYS |y wmpodnnn . SaiStf
A Gewinnspiel inGolfHouseNL an 100.000 Empfanger (+ 650L¢kser)

A Newsletter an 20.000 Migros Golfer gegen Turniersponsorings
A Golfpost.deReiseEmpfehlungen (70.809 Als; ca. 1.000 Klicks)
A 4-monatiger Welt.de Banner in der Rubrik Golf (36.000 Als)

A DisplayAds, SEO, SEA (430.000 Als, 26.000 Klicks)

A SociaMedia (FB+IG 600.000 Impressionen)



SociaMedia

golf in austria O

Ga e Aumry

LA T v 496 Geih

A FacebookGolf.in.Austria

V 4.563 Follower

V 26.995 erreichte Personen (30 Tage)

V 3.023 Interaktionen & 218. 391 Views (90 Tage)

A Instagram.comgolf in_austria

V Start: 15. September 2024gijt Juni 2022: Shanager
V 3.141 Follower2023: 1.607 Follower 2024: 2.651 Follower)
V 85.373 Views durch GIA (90 Tage)



SOCIAL MEDIA RECHERREHEEN

A Golfcoupleontour
A IMLAUER Hotel Schloss Pichlarn & Hotel Gut Weissenhof
A Waldhof Fuschlsee (Herbst) & Lisi Family Hotel (Herbst)

A goingscratch
A Elixhauser Wirt & Sportresort Alpenblick
A PatrickPsiuk
A Hotel Post und Content Creator Camp mit Hotel Post
A Tobisgolfblog
A SchladmingDachstein Region
A Waldhof Fuschlsee & Hotel Gut Weissenhof
A Golfl
A Bergland & Waldhof Fuschlsee (Herbst)
A Hole.in.one.Reinhard
A Fuschlsee Resort
A Eigene Reisen in Osterreich
A Weitere Content Creator fur 202irdie_diana Marc-Rene Lochmann, flopicputtsnpenalties annkathrinru




ERGEBNISSE RECHEREREN

Post 2 June
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SOCIAL MEDIE ANZEIGEN

Impressionen: 74.800

Februar

Link Klicks: 652
Reichweite: 28.450
Impressionen: 52.243

Marz

Link Klicks: 560
Reichweite: 31.243
Impressionen: 59.245

&Tmﬂ{ @rW& - - April

OSTERREICH RUFT! Link Klicks: 720
- e Spieten Sie mit el dor Reichweite: 41.567
Golf in Austria Golftr L3 2023 & R Q g i -
Ilhr Spezlalist fur LS Unisis g:nipﬁoepnI);i-? Karnter B¥SIPR uxuer BAF AFSELLIERS |mpreSS|0nen. 65.436
Colfuriaub tn @ el eblis Gastfreundschaft! e -~ e
Osterreich INBIVIDURLLE
""" araho SB8uchbar fur 3, 4 cder 7 Nachze SEPTEMBER2023

Juni/Juli

Link Klicks: 1.900
Reichweite: 92.478
Impressionen: 147.398




SOCIAL MEDIE ANZEIls&N

Werbeanzeige

Krone von Lech AD 3 - Traffic

g Krone von Lech AD 2 - Traffic
.l Diagramme ansehen ' Bearbeiten I Vergleichen

Krone von Lech AD 1 - Traffic

o e e
st e s e el

i AN X ¥ STk ey e @
o Pon k1 e o e ey )l dam

Yovea @ e

SHXICRIN o D Ty G R

d SEP M e bl e e

&

Attributionse.r.

7 Tag(e) (Klick...

7 Tag(e) (Klick...

7 Tag(e) (Klick...

a, D i e T
ee

Vs v

Ergebnisse -
412

Link-Klicks

451

Link-Klicks

431

Link-Klicks

leay

[ 77 DY AP R e v

nnine

Reichweite

14.529

23.947

46.804

Impressionen -

26.021

46.622

107.610

TR
Lrrvms e G o b

B s L

R L ]

*ov

T e ]

[ st Mt e




3 FIIE

VI L

';
N
N
N
;:
\
o'\




Exklusive Turniersponsorings

Golf in AustriaLeistungen pro Turniertag:

Typisch OsterreichischdalfwayVerpflegung
Organisation und Betreuung vor Ort

Bericht mit Bildern auf Golfinfo.at

Exklusiver GHAlewsletter an alle Turnierteilnehmer
Auflage der Hotelprospekte

Individuelle Dekoration (Rdlps Beach Flags)
Golfin Austrigd G I NI 3 S a O-Rvengdtscein € o yi &
2 TombolaPreise von GIA
Tellnehmeradressen in digitaler Form

—a _a _a _a_a_a_a_a_o»a

''y12a0SYO0SAGNI I LINEP ¢dzNYyASN
Exkl. Steuern, Reisespesen und Turnierpreise




Hole in One Kooperationen

GOLF IN AUSTRIA vermittelt Kooperationen

A Auflage Werbemittel

A Versand in Newslettern

A Prasentation auf der Website

A Hole in One Tafel auf einem Par 3 der Golfanlage

Leistung des Hotels

A Hole in One Preis bei jedem offiziellen Glulnier
(2 Nachte, 2 Personen inkl. Golf)







RACE TO AUSTRIA TURNIERE

Raceto Kitzbuhel

A 8 Golfclub, 6.000 Mitglieder, 900 Turnigeilnehmer, 32 Eingeladene
A bisher 46 Anmeldungen firs Finale: 30 Eingeladene, 16 Selbstzahler;

Raceto Worthersee

A 8 Golfclub, 6.000 Mitglieder, 800 Turnigeilnehmer, 32 Eingeladene
A Bisher 32 Anmeldungen fiirs Finale: 21 Eingeladene, 11 Selbstzahleif

Raceto Kaiserwinkl

A 16 Golfclubs, 1.500 Turni@eilnehmer, 34 Eingeladene
A Ca. 50 Teilnehmer inkl. Gruppenreise aus Hamburg und Berlin




Raceto Austria 2026

Fur alle (Regionen), die nicht personlich vor Ort sein kdnnen:
Interessierte Regionen suchen sich 6 bis 8 Golfanlagen in ihren Zielgebieten aus und spons
dort 2 Turniere. Als Gegenleistung bewerben die Golfanlagen die sponsernden Betriebe.

Aufwand bei 8 Partnergolfanlagen/16 Turnieren:

T 1.280 Startgeschenke A Q
(Bsp.GolfeBade9 y 1 S0 + € wmMZIcn el Hodnny é

{ 32 Turnierpreise (Bsgirbenboy a 36,50 = E MOMYy Yy ey |

1 € H p /HanDlibgFee pro Turnier = € ndnnn \ fﬁl

{1 Finale: 23 Nachte, Proberunde, Turnier, 2 Abendessen ndly
{ Einladung fur 16 Gewinner | ﬁ »'\ _4

T Einladung flr 16 Captains (auf Wunsch) R
1 Angebot flr zahlende Begleitpersonen und zahlende Teilnehmer



Indoor Winter Trophy

Gemeinsam mit RUFF Indoor Golfanlagen veranstalten wir eine

a w2tb RS O/Mirdter-Trophy und kommunizieren ein Winterfinale, das
gleichzeitig der Outdoefaisonauftakt auf einer GlAnlage ist.

Gespielt wird in 6 Runden (Oktober bis Marz). Die besten werden zum
Finale nach Lech eingeladen.

Aufwand fur die Region:
A Einladung von 24 PAX zur Finalveranstaltung:

YAYR® H bNOKGS 0@2N®P 9%03 +SNLT s

A Angebot fiir zahlende Begleitpersonen und andere Teilnehmer

Golf in Austrid_eistungen:

A Kommunikation gemeinsam mit RUFF (Onsite, Online, ...)

A 24 Preise fir die 6 Runden: 2. und 3.

Ae HOnABSNIDBHz0 AOKSAY | f & -GSlalddiiD LIND

I

Qe




BMW GOLF OPEN

Vor. 2 bis 5. Juli 2026

A 60.000Besucher

A 4 Regionen

A 800verteilte GIAKataloge
A 900GewinnspielAdressen
A 2.000PortionenEis

Unkostenbeitrag
€ 0 ®prgCounter
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Messen 2025 in Zahlen
110 13 715 1,5

Stuttgart Golf & Wellness Reisen  30.000 1.224

Zurich Golfmesse.ch 42.000 1.162 160 11 473 1,4
VAtles i Golftage 11.700 707 150 9 270 1,2
sl Hansegolf 16.000 860 200 10 510 1,3
Dusseldort Exig=liglefeli 10.000 5

95 70 2 130 1,3

Golf-& é oy

WellnessReisen RESRO Golftage

DIE GOLFMESSE 1M NORDEN Die Golfmesse im Sliden

DUSSELDORF


https://www.messe-stuttgart.de/golf/
https://fespo.ch/de
https://www.hansegolf.com/
https://www.golftage-muenchen.com/
https://www.rheingolf.net/index.php

Prasentation der Betriebe

absperrbarer Counter mit Branding lhres Betriebes
gemeinsames, digitales Gewinnspiel inkl. Ihrem Tablett

Individuelles FollowJp per EMail, taglich nach der Messe an lhre
Kontakte

BackUp-PapierGewinnspielkarten nur flr Ihren Betrieb
Mappe mit Besucherprotokollen, Kugelschreiber, Tragetaschen

Nutzung eines Besprechungstisches flr die Einladung lhrer
Gesprachspartner

Nutzung des GH&aterings fur Ihre Kundengesprache (Speck, Kase,
l dZFAUONAROKSIT YI FFSSSE YdzOKSYy I X0

Mozartkugeln als Ge-Aways

Alle postalischen Gewinnspieladressen des gesamten Messeauftritts durch
SlotMachineoder eine zusatzliche Attraktion

Neu: RURGolfSimulator in Stuttgart (Hamburg + Minchen)




Zahlen und Ergebnisse 2025

A 109.000 Messbesuchédraben den Golf in Austri&tand gesehen.

A Wir haben ca. mi8.000 Personen personliciiber Golfurlaub in Osterreich
gesprochen.

A Ca.3.000 Personenvurden von ungkulinarischverwohnt.

A 4.548 EMail-Adresserhaben wir von Personen gesammelt, die mindestens
einmal von uns per Mail kontaktiert wurden.

A 2.967 Personemaben zugestimmt, dass wir ihnen weiterhin regelméaRig Infos
Uber Golfurlaub in Osterreich zusenden durfen.

A Ca.2.000 Kontaktehaben unsere Gastgeber, die uns begleitet haben, als
vielversprechendbewertet.
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Golf- und Wellness Reisen Stuttgart:

Die alteste Golfmesse Deutschlands fand im Rahmender grof3ten
Reisemessein Stuttgartmit 260.000 (2024: 234.000Besuchern,
vor allem aus Baden-Wirttemberg, statt.

Am Golf in AustriaStand haben Hoteliers konkrete Buchungen
abgeschlossenund zahlreiche Besucherinformiert. Das
Publikumsinteresse war grof} die Stimmunggegenuber
hochwertigem Urlaub generellsehr gut. Das GolfAngebotwar
durch einenriesigenAll4Golf Standmit allen wichtigen
Schlagermarken Simulatoren, einer groRenDriving Range, Prosor
Ort und einem weiteren Golf-Schnéappchen-Anbieter deutlich
besserals im Vorjahr.






Golfmesse.ch in Zurich:

In Zurichbefindet sich die einzigeGolfmesse der Schweiz imRahmen
der FESPQnit ca. 42.000Besuchernin 4 Tagen. Fur defoflbereich
rechnet der Veranstalter mit 8.400 direkt zuordenbarenBesuchern.

Auch hier habenam Golf in AustriaStand alle Hotelierskonkrete
Buchungenabgeschlossen Die GolfMessemacht einen sehr
hochwertigen Eindruck und die Besucherwirken sehr interessiert. Der
Golfbereichist nicht besondersgrol3 derAusstellermix aus Equipment,
Golf-Produktenund Golf-Destinationen kommt aber gut an.

Derrestliche Reiseteilder FESPGchien nicht tibermafiggut besucht.
Esfehlten die grol3enAulftritte der grof3enHotels, auch ein Partnerland
konnte erstmals nicht gefundenwerden.



Golftage
Munchen

Die Golfmesse im Slden
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GolftageMunchen:

Nach drei Jahren CoronaPausefanden die Golftage Minchen im MOC
Minchen 2025 zumzweiten Mal statt und verzeichnetenrund 11.700
Besucher(ca. 1.000mehr als 2024) undeinen Ausstellerrekordvon 150
Ausstellern Uber drei Tagehinweg.

Einguter Mix aus spannenden Produkten, Vortragenund Préasentationen
machten diese Messezu einem sympathischen Saisonauftakt-Event im
SudenDeutschlands.
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Hanse Golf

DIE GOLFMESSE IM NORDEN




Hansegolfin Hamburg:

Die Hansegolffand als 22. Golfmesse im Norden

Deutschlands, zum 16. Malals eigenstandige
Golfmesse hne Reise-Umfeld) mit 16.000
Besuchernstatt.

Mit rund 200 Ausstellern, zahlreichen
interaktiven Aktionsflachen und spannenden
Live-Events bot die Hanse Golauch 2025 ein
interessantes Erlebnisftr Golfspieler aller
Spielstarken. Die durchwegs positive Resonanz
von Besuchern und Ausstellern unterstreicht die
Relevanz der Hanse Golf als Auftakt
veranstaltung der neuen Golfsaison.

Hamburg entwickelt sich stetig zum grof3ten
Golf-Branchentreffenim deutschsprachigen
Raum. Schlagermarken Equipment, Bekleidung,
Golfregionen, Innovationen, alles war auf der
Hansegolfzu finden.




