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ERÖFFNUNG DURCH DEN PRÄSIDENTEN



Golf in Austria Generalversammlung

Ist bei Anwesenheit der Hälfte der Mitglieder beschlussfähig 

Bei Anwesenheit von weniger als ½ der Mitglieder 
= Beschlüsse ab 11:00 Uhr gültig 

bis 3 Tage vor GV sind keine Anträge eingegangen



SCHRIFTFÜHRER
PROTOKOLLBEGLAUBIGER

STIMMZÄHLER



Tagesordnung

ÅBegrüßung durch den Präsidenten, Eröffnung 

ÅMarketingbericht 2025 

ÅMarketing 2026 

ÅGeneralversammlung im Oktober 2025 Wahlen in den Vorstand

ÅAuszeichnung zum Golfhotel/Golfclub des Jahres 

ÅAllfälliges 



Golfmarkt-Entwicklungen



Mitglieder-Entwicklung Europa 

Land Bevölkerung registrierte 
Golfer

+/- 2023 
vs. 2024

9 & 18 Loch 
Anlagen

Österreich 9.131.761 94.926 175

Deutschland 83.280.000 686.708 1% 726

Schweiz 8.888.093 105.109 2% 128

Belgien 11.787.423 78.444 1% 77

Tschechien 10.864.042 50.794 -1% 111

Niederlande 17.877.117 446.888 4% 259



Vergleich Golf Card Umsätze

Verkaufte Cards 2025 zum Vorjahr (bis 31. August) 

GOLF TIROL CARD (17 GCs): ҌмоΣс҈ ōŜƛ DC ϵ фрΣ-

SBG: Golf Alpin Card (29 GCs): Ҍ ннΣп҈ ōŜƛ DC ϵ усΣ- 
   (inkl. VC: +2,3%) 

Alpe Adria Golf Card (15 GCs): -пΣф҈ ōŜƛ DC ϵ ттΣрл

қШ-

қШΝΜΜЮΜΜΜЯΜΜШ

қШΞΜΜЮΜΜΜЯΜΜШ

қШΟΜΜЮΜΜΜЯΜΜШ

қШΠΜΜЮΜΜΜЯΜΜШ

қШΡΜΜЮΜΜΜЯΜΜШ

қШΣΜΜЮΜΜΜЯΜΜШ

қШΤΜΜЮΜΜΜЯΜΜШ

қШΥΜΜЮΜΜΜЯΜΜШ

қШΦΜΜЮΜΜΜЯΜΜШ

қШΝЮΜΜΜЮΜΜΜЯΜΜШ

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025*

verkauft

 Salzburg  Tirol Kärnten

2025*: Umsätze bis Ende August 2025 + September + Oktober 2024 



Golfmarkt Deutschland



Golfmarkt Deutschland

Die Zahl der registrierten Golfer ist seit 2015 um ca. 46.000 gestiegen



Entwicklung der organisierten Golfer in D (3 Jahre)



Entwicklung der organisierten Golfer in D (3 Jahre)





Zu- und Abnahme 
der Golfer in den 
Altersstufen

2023-2024



Zu- und Abnahme 
der Golfer in den 
Altersstufen

2023-2024

- bei Kindern und Jugend

- bei ihren Eltern

+ bei Einstiegs-Angeboten
   gestaffelt nach Alter 

= Durchschnittsbeitrag



Mitglieder-Entwicklung Deutschland 

686.708 registrierte Mitglieder im Jahr 2024 (682.126 im Jahr 2023)
Ḭ 0,7 % Zuwachs; Ø 6 neue Mitglieder pro Golfanlage

ᵼMitgliedergewinnung 
ᵼ Greenfee-Einnahmen stärken 
ᵼ professioneller Vertrieb

Statt Rabatt    ᵼ Erlebnis
Statt Mitgliedschaft   ᵼ Lebensqualität 



Benchmarks Golfanlagen (BVGA)

Ø Erlöse einer 18-[ƻŎƘ DƻƭŦŀƴƭŀƎŜΥ мΦмтрΦфрр ϵ όƴŜǘǘƻύΥ 
Å!ǳŦƴŀƘƳŜƎŜōǸƘǊŜƴ ǳƴŘ aƛǘƎƭƛŜŘǎōŜƛǘǊŅƎŜ Υ q тулΦллл ϵ όсс҈ύ

ÅGreenfee-Einnahmen ς stark variierend 

ÅErlöse aus Golfkursen, Driving Range, Pro-Shop etc. 

Ø Betriebskosten einer 18-[ƻŎƘ DƻƭŦŀƴƭŀƎŜΥ мΦмлоΦпуу ϵ όƴŜǘǘƻύ
ÅPlatzpflege: ca. 35% der Gesamtkosten

ÅPersonal: ca. 31% der Gesamtkosten

ᵼ BVGA-Potenzialanalyse: hasak@bvga.de



5 Faktoren für eine erfolgreiche Golfanlage



1. Klare Positionierung und professioneller Auftritt

GC St. Leon Rot

https://www.gc-slr.de/club/preise-angebote/mitgliedschaft?utm_source=Homepage&utm_medium=Startseite&utm_campaign=Button


2. Angebote zeitgemäß auf Basis der Standortfaktoren entwickelt

Golf Lounge Hamburg

https://www.golflounge.de/de/golf-spielen/


3. Investitionen in Professionalisierung der Mitarbeiter

GC Mülheim

       Tim Berendsen
       Bachelorarbeit: Wie Mitglieder
       Digitalisierung wahrnehmen 

       Ā

       ¶ Online-Startzeitenbuchungen
       ¶ Online-Bezahlsystem z.B. Ballautomat
       ¶ Social Media für Mitglieder-Gewinnung
         (88 neue Mitglieder im Jahr 1)

        ¶ Aktuell digitale Kanäle, Empfehlungs-
          Marketing, klassische Anzeigen



4. Digitalisierung bei Prozessen und Kundenkommunikation

Der GC Schloss Wilkendorf baute anstatt seines separaten Restaurants, Proshops und 
{ŜƪǊŜǘŀǊƛŀǘ ǳƳ нллΦллл ϵ Ŝƛƴ ƳƻŘŜǊƴŜǎ {ŜǊǾƛŎŜŎŜƴǘŜǊ Ƴƛǘ {ŜƭōǎǘōŜŘƛŜƴǳƴƎ ƛƴ ŘŜǊ DŀǎǘǊƻΥ 
9ƛƴǎǇŀǊǳƴƎ ŘǳǊŎƘ ǿŜƴƛƎŜǊ tŜǊǎƻƴŀƭΥ мллΦллл ϵ ǇǊƻ WŀƘǊΦ

https://www.golfpark-schloss-wilkendorf.com/


5. Verständnis als Teil des Freizeitmarktes und diesem Wettbewerb

GC Böhmerwald   GC KB-Schwarzsee  Colony Club Gutenhof



Fazit

Erfolgreiche Anlagen verkaufen 
selten über den Preis.

Insbesondere hochpreisige, 
sehr gut ausgerichtete 
Golfanlagen wachsen um 
bis zu 5 % im Bereich der 
Vollmitglieder.

Quelle: Sommerfeld Golfreport 2025,
Christian Köhler



MARKETINGSCHWERPUNKTE 2025
+ WEITERENTWICKLUNGEN FÜR 2026



Das Golf in Austria-Team 



Marketingschwerpunkte

Å20.000 verteilte Kataloge

Å80.000 Besucher auf Golfinfo.at

Å1.250.000 Newsletter Kontakte GIA

Å1.257.200 Newsletter Kontakte extern

Å9.000 persönliche Kontakte zu potenziellen Gästen

Å4.000 Turnier-Teilnehmer

Å660.000 Social Media Impressionen (FB, IG)

ÅпнфΦллл LƳǇǊŜǎǎƛƻƴŜƴ {9!Σ bŀǘƛǾŜ !ŘǎΣ Χ



WEBMARKETING



Golfinfo.at Kennzahlen

Was 2023 % 2024 % 2025* %

Besucher 102.125 2 110.056 8 83.142 -2

Anfragen über Golfinfo.at 1.910 7 2.177 4 1.834 1

Buchungsklicks 721 6 766 6 601 6

Klicks zur Website 22.009 220 23.511 7 18.654 -3

NL-Empfänger 18.525 22 23.648 28 25.512 6

NL-Öffnungen 9.461 18 12.847 36 14.138 10

Gutschein-Bestellungen ϵ пнΦслл-21 ϵ ртΦфнл36 ϵ нрΦнрл-34

Gutschein-Einlösungen ϵ онΦлст43 ϵ отΦпул17 ϵ плΦост33



CONVERSION STEIGERUNG GOLFINFO.at



CONVERSION STEIGERUNG GOLFINFO.at



CONVERSION STEIGERUNG GOLFINFO.at



GOLFINFO.AT ς Themen 

ÅGolf-Gruppenreisen

ÅGolf und Wellness

Åauf höchstem Niveau

ÅGolf unlimited, günstiger GU 

ÅGolfurlaub in den Bergen

ÅFrühlings-Golfurlaub

ÅHerbst-Golfurlaub

ÅGolfurlaub am See

ÅHotels direkt am Golfplatz

ÅGolf und Kulinarik 

ÅGolf & Gesundheit

ÅKurzurlaub in Österreich

ÅGolf und Nachhaltigkeit 

ÅGolf Events & Turniere

ÅGolfurlaub mit der Familie 

ÅGolfurlaub mit dem Hund

ÅGolfurlaub mit Golfkurs

ÅGolfurlaub für Einsteiger 



GOLFINFO.AT ς Newsletter-Beispiel

Zeit für große Gefühle: Golf, Genuss, Gemeinsamkeit 

Å5 Hotels, 1 Veranstaltung, Geschenk-Tipp zum Muttertag 

ÅGolftrainings-Tipps vom Pro, Mentaler Tipp 

ÅFrage an den Regelexperten 

25.512 Empfänger

14.138 Gelesen gesamt (55%)

1.608 Klicks gesamt (6%)  - pro Hotel:  110-229 Klicks 

https://relaunch.golfinfo.at/preview.newsletter?PreviewToken=u-Wk1kzC9ZcU9144HIwBsQ2


Externe Newsletter

Å5 Newsletter über Golf.de (jew. 115.000 Empfänger)

Å2 Newsletter All4Golf (jew. 200.000 Empfänger) 

Å3 Swissgolf Promotionbeiträge (jew. 75.000 Empfänger)

Å1 Newsletter Nineteen.Green (27.200 Empfänger)

Å2 Newsletter Golfhome.ch (jew. 15.000 Empfänger)  

= 1.257.200 Empfänger ς 552.000 Leser

Golf.de
Versand: 21.03.2025 
112.527 Empfänger
  64.928 Leser (57,7%)
    2.854 Klicks (2,5%)

All4Golf.de
Versand: 21.03.2025 
200.000 Empfänger
  29.280 Leser (14,6%)
    2.092 Klicks (1%)

Golfhome.ch
Versand: 13.04.2025 
15.780 Empfänger
   6.470 Leser (41%)
       487 Klicks (3%)

Nineteen.Green
Versand: 25.02.2025 
27.200 Empfänger
11.304 Leser (41,5%)
       394 Klicks ( 1,5%)



GIA-Webmarketing/Kooperationen

ÅBeilage GolfHouse отϵ DǳǘǎŎƘŜƛƴŜ ŀƴ мрΦллл .ŜǎǘŜƭƭŜǊ 

ÅGewinnspiel im GolfHouse NL an 100.000 Empfänger (+ 650 NL-Leser)

ÅNewsletter an 20.000 Migros Golfer gegen Turniersponsorings

ÅGolfpost.de-Reise-Empfehlungen (70.809 AIs; ca. 1.000 Klicks)

Å4-monatiger Welt.de Banner in der Rubrik Golf (36.000 AIs)  

ÅDisplay-Ads, SEO, SEA (430.000 AIs, 26.000 Klicks)

ÅSocial Media (FB+IG 600.000 Impressionen)



Social Media

ÅFacebook/Golf.in.Austria

V4.563 Follower 

V26.995 erreichte Personen (30 Tage)

V3.023 Interaktionen & 218. 391 Views (90 Tage)

Å  Instagram.com/golf_in_austria

VStart: 15. September 2021, seit Juni 2022: SM-Manager

V3.141 Follower (2023: 1.607 Follower 2024: 2.651 Follower)

V85.373 Views durch GIA (90 Tage)



SOCIAL MEDIA RECHERCHE-REISEN

ÅGolfcoupleontour 

Å IMLAUER Hotel Schloss Pichlarn & Hotel Gut Weissenhof 

Å Waldhof Fuschlsee (Herbst) & Lisi Family Hotel (Herbst)

Ågoingscratch

Å Elixhauser Wirt  & Sportresort Alpenblick

ÅPatrick Psiuk 

ÅHotel Post und Content Creator Camp mit Hotel Post 

ÅTobisgolfblog 

ÅSchladming-Dachstein Region 

ÅWaldhof Fuschlsee & Hotel Gut Weissenhof

ÅGolf1 

ÅBergland & Waldhof Fuschlsee (Herbst)

ÅHole.in.one.Reinhard

ÅFuschlsee Resort 

ÅEigene Reisen in Österreich

ÅWeitere Content Creator für 2026: birdie_diana, Marc-Rene Lochmann, flopic7, puttsnpenalties, annkathrinru



ERGEBNISSE RECHERCHE-REISEN

Golfcoupleontour



SOCIAL MEDIE ANZEIGEN
Januar
Link Klicks: 538
Reichweite: 36.700
Impressionen: 74.800

Februar
Link Klicks: 652
Reichweite: 28.450
Impressionen: 52.243

März
Link Klicks: 560
Reichweite: 31.243
Impressionen: 59.245

April
Link Klicks: 720
Reichweite: 41.567
Impressionen: 65.436

Juni/Juli
Link Klicks: 1.900
Reichweite: 92.478
Impressionen: 147.398



SOCIAL MEDIE ANZEIGEN jewΦ ł пллϵ



PERSÖNLICHER KONTAKT ZU GOLFERN



Golf in Austria-Leistungen pro Turniertag: 

¶ Typisch österreichische Halfway-Verpflegung
¶Organisation und Betreuung vor Ort
¶ Bericht mit Bildern auf Golfinfo.at
¶ Exklusiver GIA-Newsletter an alle Turnierteilnehmer
¶ Auflage der Hotelprospekte
¶ Individuelle Dekoration (Roll Ups, Beach Flags)
¶Golf in Austria-{ǘŀǊǘƎŜǎŎƘŜƴƪ Ҍ ϵ оуΣ- Wertgutschein
¶ 2 Tombola-Preise von GIA
¶ Teilnehmeradressen in digitaler Form

¦ƴƪƻǎǘŜƴōŜƛǘǊŀƎ ǇǊƻ ¢ǳǊƴƛŜǊǘŀƎΥ ϵ нΦрфлΣ-
Exkl. Steuern, Reisespesen und Turnierpreise

Exklusive Turniersponsorings



GOLF IN AUSTRIA vermittelt Kooperationen

Å Auflage Werbemittel
Å Versand in Newslettern 
Å Präsentation auf der Website
Å Hole in One Tafel auf einem Par 3 der Golfanlage

Leistung des Hotels

Å Hole in One Preis bei jedem offiziellen Club-Turnier 
(2 Nächte, 2 Personen inkl. Golf)

Hole in One Kooperationen



PERSÖNLICHER KONTAKT ZU GOLFERN



RACE TO AUSTRIA TURNIERE

Race to Kitzbühel

Å8 Golfclub, 6.000 Mitglieder, 900 Turnier-Teilnehmer, 32 Eingeladene
Åbisher 46 Anmeldungen fürs Finale: 30 Eingeladene, 16 Selbstzahler

Race to Wörthersee

Å8 Golfclub, 6.000 Mitglieder, 800 Turnier-Teilnehmer, 32 Eingeladene
ÅBisher 32 Anmeldungen fürs Finale: 21 Eingeladene, 11 Selbstzahler

Race to Kaiserwinkl

Å16 Golfclubs, 1.500 Turnier-Teilnehmer, 34 Eingeladene
ÅCa. 50 Teilnehmer inkl. Gruppenreise aus Hamburg und Berlin



Für alle (Regionen), die nicht persönlich vor Ort sein können: 
Interessierte Regionen suchen sich 6 bis 8 Golfanlagen in ihren Zielgebieten aus und sponsern 
dort 2 Turniere. Als Gegenleistung bewerben die Golfanlagen die sponsernden Betriebe. 

Aufwand bei 8 Partnergolfanlagen/16 Turnieren: 

¶ 1.280 Startgeschenke 
(Bsp. Golfer-Bade-9ƴǘŜύ ł ϵ мΣсл Ґ   ϵ нΦлпу

¶ 32 Turnierpreise (Bsp. Zirbenbox) á 36,50 =  ϵ мΦмуу
¶ϵ нрл DL!-Handling-Fee pro Turnier =  ϵ пΦллл

¶ Finale: 2-3 Nächte, Proberunde, Turnier, 2 Abendessen
¶ Einladung für 16 Gewinner
¶ Einladung für 16 Captains (auf Wunsch) 
¶ Angebot für zahlende Begleitpersonen und zahlende Teilnehmer

Race to Austria 2026



Gemeinsam mit RUFF Indoor Golfanlagen veranstalten wir eine 
αwƻŀŘ to [ŜŎƘά-Winter-Trophy und kommunizieren ein Winterfinale, das 
gleichzeitig der Outdoor-Saisonauftakt auf einer GIA-Anlage ist.
Gespielt wird in 6 Runden (Oktober bis März). Die besten werden zum 
Finale nach Lech eingeladen. 

Aufwand für die Region: 
ÅEinladung von 24 PAX zur Finalveranstaltung:
ƳƛƴŘΦ н bŅŎƘǘŜ όǾƻǊΦ 9½ύΣ ±ŜǊǇŦƭŜƎǳƴƎΣ tǊƻōŜǊǳƴŘŜΣ ¢ǳǊƴƛŜǊΣ Χ

ÅAngebot für zahlende Begleitpersonen und andere Teilnehmer

Golf in Austria-Leistungen: 
ÅKommunikation gemeinsam mit RUFF (Onsite, Online, ...)
Å24 Preise für die 6 Runden: 2. und 3. 
Åϵ нΦллл DL!-²ŜǊǘƎǳǘǎŎƘŜƛƴ ŀƭǎ IŀǳǇǘǇǊŜƛǎΤ ϵ рΦллл DL!-GS als HIO

Indoor Winter Trophy



Vor. 2 bis 5. Juli 2026

Å 60.000 Besucher

Å 4 Regionen

Å 800 verteilte GIA-Kataloge

Å 900 Gewinnspiel-Adressen

Å 2.000 PortionenEis

Unkostenbeitrag: 
ϵ оΦнрлΣ- pro Counter

BMW GOLF OPEN







MESSEN



Messen 2025 in Zahlen

Ort: Messe: Besucher: E-Mail -
Adressen: Aussteller: Mit 

GIA:
Aussichtsreiche 

Kontakte: Note Ø: 

Stuttgart Golf & Wellness Reisen 30.000 1.224 110 13 715 1,5

Zürich Golfmesse.ch 42.000 1.162 160 11 473 1,4

München Golftage 11.700 707 150 9 270 1,2

Hamburg Hansegolf 16.000 860 200 10 510 1,3

Düsseldorf Rheingolf 10.000 595 70 2 130 1,3

Gesamt: 109.700 4.548 690 45 2.098 1,3

Ein Bild, das Schrift, Grafiken, Logo, Text enthält.

Automatisch generierte Beschreibung Bildergebnis für hansegolf 2018

http://www.rheingolf.net/images/stories/presse-downloads/logos/logo_klein.jpg

https://www.messe-stuttgart.de/golf/
https://fespo.ch/de
https://www.hansegolf.com/
https://www.golftage-muenchen.com/
https://www.rheingolf.net/index.php


Å absperrbarer Counter mit Branding Ihres Betriebes

Å gemeinsames, digitales Gewinnspiel inkl. Ihrem Tablett 

Å Individuelles Follow-Up per E-Mail, täglich nach der Messe an Ihre 
Kontakte

Å Back-Up-Papier-Gewinnspielkarten nur für Ihren Betrieb

Å Mappe mit Besucherprotokollen, Kugelschreiber, Tragetaschen

Å Nutzung eines Besprechungstisches für die Einladung Ihrer 
Gesprächspartner

Å Nutzung des GIA-Caterings für Ihre Kundengespräche (Speck, Käse, 
!ǳŦǎǘǊƛŎƘŜΣ YŀŦŦŜŜΣ YǳŎƘŜƴΣ Χύ

Å Mozartkugeln als Give-Aways

Å Alle postalischen Gewinnspieladressen des gesamten Messeauftritts durch 
Slot-Machine oder eine zusätzliche Attraktion

Å Neu: RUFF-Golf-Simulator in Stuttgart (Hamburg + München)

Präsentation der Betriebe



Å 109.000 Messbesucher haben den Golf in Austria-Stand gesehen. 

Å Wir haben ca. mit 8.000 Personen persönlich über Golfurlaub in Österreich 
gesprochen. 

Å Ca. 3.000 Personen wurden von uns kulinarisch verwöhnt.

Å 4.548 E-Mail-Adressen haben wir von Personen gesammelt, die mindestens 
einmal von uns per Mail kontaktiert wurden.

Å  2.967 Personen haben zugestimmt, dass wir ihnen weiterhin regelmäßig Infos 
über Golfurlaub in Österreich zusenden dürfen. 

Å Ca. 2.000 Kontakte haben unsere Gastgeber, die uns begleitet haben, als 
vielversprechend bewertet.  

Zahlen und Ergebnisse 2025



Golf -  &
WellnessReisen

STUTTGART



Golf- und Wellness Reisen Stuttgart: 

Die älteste Golfmesse Deutschlands fand im Rahmender größten
Reisemessein Stuttgart mit 260.000 (2024: 234.000) Besuchern, 
vor allem aus Baden-Württemberg, statt . 
Am Golf in Austria-Stand haben Hoteliers konkrete Buchungen
abgeschlossenund zahlreiche Besucherinformiert. Das 
Publikumsinteressewar groß, die Stimmung gegenüber
hochwertigem Urlaub generellsehr gut. Das Golf-Angebotwar 
durch einen riesigenAll4Golf Stand mit allen wichtigen
Schlägermarken, Simulatoren, einer großenDriving Range, Pros vor
Ort und einem weiteren Golf-Schnäppchen-Anbieterdeutlich
besserals im Vorjahr.  



 ZÜRICH



Golfmesse.ch in Zürich: 
In Zürich befindet sich die einzigeGolfmesse der Schweiz im Rahmen
der  FESPO mit ca. 42.000 Besuchernin 4 Tagen.  Für den Goflbereich
rechnet der Veranstaltermit 8.400 direkt zuordenbarenBesuchern.  
Auch hier haben am Golf in Austria-Stand alle Hoteliers konkrete
Buchungenabgeschlossen. Die Golf-Messe macht einen sehr
hochwertigenEindruckund die Besucherwirken sehr interessiert. Der 
Golfbereich ist nicht besondersgroß, der Ausstellermix aus Equipment, 
Golf-Produktenund Golf-Destinationen kommt aber gut an. 
Der restliche Reiseteilder FESPO schien nicht übermäßiggut besucht. 
Es fehlten die großenAuftritte der großenHotels, auch ein Partnerland
konnte erstmals nicht gefundenwerden. 





GolftageMünchen: 
Nach drei Jahren Corona-Pause fanden die GolftageMünchen im MOC 
München 2025 zum zweiten Mal statt und verzeichnetenrund 11.700 
Besucher(ca. 1.000 mehr als 2024) und einen Ausstellerrekordvon 150 
Ausstellern über drei Tage hinweg. 
Ein guter Mix aus spannendenProdukten, Vorträgenund Präsentationen
machten diese Messe zu einem sympathischen Saisonauftakt-Event im 
SüdenDeutschlands. 





Hansegolfin Hamburg: 
Die Hansegolffand als 22. Golfmesse im Norden 
Deutschlands, zum 16. Mal als eigenständige
Golfmesse (ohne Reise-Umfeld) mit 16.000 
Besuchernstatt . 
Mit rund 200 Ausstellern, zahlreichen
interaktiven Aktionsflächen und spannenden
Live-Events bot die Hanse Golf auch 2025 ein
interessantesErlebnisfür Golfspieler aller
Spielstärken. Die durchwegs positive Resonanz 
von Besuchern und Ausstellern unterstreicht die 
Relevanz der Hanse Golf als Auftakt-
veranstaltung der neuen Golfsaison.
Hamburg entwickelt sich stetig zum größten
Golf-Branchentreffen im deutschsprachigen
Raum. Schlägermarken, Equipment, Bekleidung, 
Golfregionen, Innovationen, alles war auf der 
Hansegolfzu finden.


